
Elsàss Oschterputz : le grand nettoyage de 
printemps à l’alsacienne !

Dossier de candidature Trophée des Héros 2025



Le concept en bref

 Issu d’une tradition locale alsacienne

 L’action incite les citoyens à relever le défi d’une Alsace sans 
déchets

 Cette opération collaborative mobilise le secteur associatif, les 
établissements scolaires, les collectivités et les entreprises mais 
également l’ensemble des intervenants de la filière déchets. 

 Chaque organisateur d'évènement est libre de proposer et choisir 
ses actions, portés sous une bannière commune

 La Collectivité européenne d’Alsace facilite et coordonne leur 
mobilisation pour mutualiser les énergies et propose des moyens 
matériels et des supports de communication.



Les chiffres clefs (édition 2025)

 + de 9 000 Alsaciens mobilisés 

 330 évènements référencés en ligne

 8 événements en territoires coordonnés par la Collectivité 

 11 interventions pédagogiques soit 1022 collégiens sensibilisés

 103 tonnes de déchets collectées au total 

 99% des organisateurs d’événement sont prêts à participer de 

nouveau à l’opération ! 

 Coût pour la Collectivité : 62 000€



Les origines de l'Elsàss Oschterputz

Un dispositif historique coordonné par la Collectivité européenne 
d’Alsace pour fédérer les moyens et susciter la mobilisation de tous 

les Alsaciens sur la problématique des déchets.

 Lancée par le Département du Haut-Rhin en 1973, l’opération "Haut-Rhin 
Propre" a été initiée dans un contexte d'augmentation des incivilités et de jets 
de déchets dans la nature. 

 Le Département du Bas-Rhin mobilisait également les agents des routes dans la 
période avant le fauchage pour ramasser les déchets et éviter de les éparpiller.
Les communes menaient déjà localement des actions avec leurs 
habitants intégrant un moment de convivialité à l'issue.

 Issue de la fusion des deux Départements (2021), la Collectivité européenne 
d’Alsace a proposé en 2023 de rassembler sous la même bannière toutes les 
initiatives alsaciennes autour de la 1ère édition de l’Elsàss Oschterputz. 



Des objectifs clairs

1. Faire de l’éducation populaire et sensibiliser l’ensemble de la 

population au respect de la nature et à la prévention des 

déchets 

2. Réduire la quantité de déchets abandonnés dans la nature et 

les dépôts sauvages

3. Impliquer l’ensemble des communes et des acteurs en charge 

de la collecte et/ou du traitement des déchets pour une bonne 

coordination sur le terrain

4. Elargir chaque année le cercle des acteurs alsaciens mobilisés : 

en 2024 les clubs et associations sportives, en 2025 les 

jeunes, en projet pour 2026 le milieu économique.



Les 3 volets de l'opération 

1. Citoyens - actions externes à la Collectivité européenne d’Alsace 

collectivités, associations, scolaires dont collèges, entreprises de 
services déchets, brigades vertes…, bénévoles, sensibilisation 
grand public…

2. Territoires – les actions de la Collectivité européenne d’Alsace 

sites emblématiques, actions communes avec d’autres 
collectivités, interventions pédagogiques dans les collèges, 
valorisation des métiers de l'environnement…

3. Routes - actions Collectivité européenne d’Alsace 

nos agents interviennent en régie au bord de nos 
routes/autoroutes



Le volet citoyen

• Des opérations de propreté sont organisées à l’échelle 
alsacienne à l’appel des collectivités, du secteur associatif, 
des écoles et collèges, des entreprises et particuliers. 

• La Collectivité européenne d’Alsace fournit le matériel
(paires de gants à usage unique pour les enfants, 1 550 
pinces à déchets), le kit de communication, et négocie la 
reprise gratuite des déchets ramassés en déchetterie. 

Carte interactive de recensement des manifestations



Volet citoyen : le guide pratique de 
l’organisateur d’événement



Bischwiller

Saverne

Plobsheim

Volet citoyen : les photos de 2025



Volet territoires et collèges

 Opérations de propreté organisées localement sur les 7 
Territoires d’action de la Collectivité européenne d’Alsace 

 Des sites emblématiques alsaciens sont choisis pour 
organiser ces opérations de ramassage

 En 2025, des interventions pédagogiques ont été menées 
dans des collèges autour de l'animation « ma longue vie de 
déchets » et des témoignages sur les métiers de 
l'environnement

 La Collectivité européenne d’Alsace élabore avec les élus 
et les partenaires locaux des actions, communique à 
l'échelle locale

 Les centres routiers d’Alsace fabriquent et posent des 
panneaux routiers le long des chaussées où figurent les 
meilleurs slogans proposés par les collégiens.



Photos dans les collèges



Photos sur les territoires

Frédéric Bierry, Président de la 
Collectivité européenne 

d’Alsace (CeA), 
les vice-présidents et les 

conseillers d’Alsace se 
mobilisent aussi en participant 

aux opérations dans les 
différents territoires.



Volet routes

 Nettoyage des routes alsaciennes par les 480 
agents des routes de la CeA répartis sur 30 
centres routiers Alsace.

 Durant 15 jours, en fin de service hivernal, les 
agents interviennent avant que la végétation ne 
recouvre les déchets et que les opérations de 
fauchage ne débutent. 

 Ils cartographient les points noirs déchets pour les 
traiter et mettent en place des dispositifs de 
sensibilisation des usagers (exemple arbre à 
déchets)

 La CeA positionne des panneaux de 
sensibilisation, communique sur toutes ses 
autoroutes via des panneaux à messages variable.

Arbre à déchets (pneus, jantes…) 
posé aux abords de la RD263 par les 
équipes de Wissembourg.

Chariot créé par un agent pour 
réduire gestes répétitifs et 
efforts lors des ramassages.

Carte des points noirs déchets



Une distribution collaborative des 
matériels de collecte :
1. La CeA centralise et finance les achats
2. Toutes les structures intercommunales 

définissent les besoins, réceptionnent 
le matériel et le dispatchent aux 
communes

3. Les communes distribuent localement 
aux organisateurs d'évènements

4. Les citoyens les utilisent !

Une communication participative :
1. La CeA élabore une campagne et met à 

disposition gratuitement un kit
2. Les organisateurs les personnalisent et 

les diffusent par leurs moyens.

Mais aussi des partenariats avec des organisations alsaciennes : 
Fédération des MJC, Unicité, Club Vosgien, Brigades vertes...

Si la CeA impulse l'action et coordonne, l'ensemble des parties-
prenantes intervient et participe de façon volontaire et bénévole au 
dispositif, chacun selon ses moyens et ses besoins.

Schéma de l'organisation 
générale du dispositif

Une organisation collaborative et partenariale



Une organisation collaborative et partenariale

Pour créer du lien entre l'ensemble des 
intervenants, fédérer et remercier plusieurs 
outils sont mobilisés:

1. Une newsletter aux organisateurs les 
informe du planning général, des 
nouveautés, des spécificités de l'année.

2. Une enquête-bilan est menée 
annuellement à l'issue de l'édition pour 
identifier les points d'amélioration. Plus 
de 50% des organisateurs y répondent.

3. Un séminaire réuni ponctuellement les 
acteurs pour améliorer les éditions 
suivantes. Exemple : travail en atelier à 
Kintzheim le 15/10/2024

4. Une communauté TEAMS est en projet 
pour septembre 2025 pour faciliter les 
échanges

Séminaire "Elsass
Oschterputz merci!" Le 
15/10/2024 à Kintzheim, 
sous la présidence de Jean-
Philippe Maurer, Vice-
président de la CeA en 
charge des routes et 
mobilités, élu référent.

Illustration de l'enquête 
annuelle auprès des 
organisateurs – juin 2025



Les moyens de communication

Retombées presse

Réseaux sociaux

Site internet sur www.alsace.eu: lien

Carte interactive

Panneau à message variable

Coût : 
3 500 €

https://www.alsace.eu/aides-et-services/environnement/operation-elsass-oschterputz/


Affiches personnalisables

Visuels 
campagne 2023

Visuels campagne 2025

Visuels campagne 2024

Les moyens de communication



 Relais importants dans la presse écrite locale (DNA, 

L’Alsace...) => plus de 200 articles ou citations 

 Partenariats avec la presse et les radios locales

 Réseaux sociaux de la CeA : Facebook, X, LinkedIn, TikTok

 Relais en interne (magazine)

 Améliorations par rapport à 2024:

o Carte interactive: + 100 événements référencés

o Affiche personnalisable plus facilement reprise par les partenaires 

(version word)

o Visuels plus impactants (un seul en 2024, dont la compréhension a 

été jugée complexe)

Les moyens de communication



Les moyens de communication



Merci aux participants et 
organisateurs !


